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Unterrichtsmaterial zur Vorbereitung
auf die Biirgerschaftswahl 2025.

DEIN HAMBURG.

DEINE WAHL.
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Was macht die Hamburgische Biirgerschaft?

Die Hamburgische Blrgerschaft ist das Landesparlament der Freien und Hansestadt Hamburg. Sie hat
die Aufgabe, Gesetze zu beschliefSen, den Haushalt zu kontrollieren und den Ersten Blrgermeister oder
die Erste Blrgermeisterin zu wahlen. Die Blrgerschaft vertritt die Interessen der Hamburger:iinnen und
ist somit der zentrale Ort der Demokratie in Hamburg.

Warum ist sie so wichtig fiir die Stadt Hamburg?

Die BlUrgerschaft entscheidet Giber Themen, die das tagliche Leben der Blirgeriinnen beeinflussen, wie
Bildung, Verkehr, Sicherheit und soziale Gerechtigkeit. Ihre Entscheidungen haben direkte Auswirkungen
auf die Lebensqualitat in der Stadt.

Unsere Wahimotivationskampagne: #WahlWasDichBewegt

Die vorliegenden Unterrichtsmaterialien wurden Ihnen im Rahmen unserer WahImativationskampagne
unter dem Motto #WdhlWasDichBewegt zur Verfligung gestellt. Der Grundgedanke dieser Kampagne:
Jeden Tag treffen wir kleine und grofse Entscheidungen, mit denen wir uns im Leben positionieren und
Haltung zeigen. FulSball oder Hockey? Pub oder Club? Metal oder Musical? Dabei geht es nicht nurum
Sport, Ausgehen oder Musik, sondern um etwas viel Gréfseres. Indem wir wahlen, was uns bewegt, zeigen
wir, wer wir sind.

Das Unterrichtsmaterial

Lassen Sie sich gerne von unseren Unterrichtsmaterialien inspirieren und wahlen Sie, was passend fir Ihren
Unterricht ist. Weitere Informationen und Empfehlungen zur Integration in den Unterricht finden Sie auf
den folgenden Seiten.

In dieser Unterrichtseinheit werden die Schiiler:innen die Wahlen zur Hamburgischen Blrgerschaft im Kon-
text der modernen politischen Kommunikation kennenlernen.

Ein zentraler Aspekt der heutigen politischen Kommunikation ist die Nutzung von sozialen Medien, ins-
besondere Plattformen wie Instagram und TikTok. Diese Kandle bieten Politikerinnen die Mdglichkeit, ihre
Botschaften direkt an die Wahler:iinnen zu kommunizieren und ihre Présenz in der Offentlichkeit zu star-
ken. In dieser Einheit werden die Schileriinnen die Social-Media-Auftritte der finf Spitzenkandidierenden
analysieren und deren Erfolg anhand mathematischer Kennzahlen bewerten.

Integration in den Unterricht

Die Einheit ist so aufgebaut, dass sie grundsatzlich in einer 45-minditigen Stunde durchgefihrt werden
kann. Sofern die zeitlichen Kapazitdten es zulassen, mdchten wir Sie jedoch ermutigen, die Einheit auf eine
Doppelstunde zu erweitern. Die Aufgaben kdnnen sowaohl in Kleingruppen als auch in Einzelarbeit bearbei-
tet werden.
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Aufgabe 1: Identifikation der Spitzenkandidierenden

Identifikation der Spitzenkandidierenden der in der Hamburgischen Birgerschaft vertretenen Fraktionen
und Recherche ihrer jeweiligen Social-Media-Prdsenzen.

-> Ldsung siehe Anhang.

Aufgabe 2: Recherche und Berechnung der Likes, Shares und Kommentare
Recherche und Berechnung der durchschnittlichen Anzahl von Likes, Shares und Kommentaren aller im
laufenden Kalenderjahr geposteten Beitrdge auf den einzelnen Plattformen.

-> Zuteilung einer Partei bzw. eines Spitzenkandidiernden notwendig.
-> Zuteilung einzelner Plattformen empfehlenswert.

Aufgabe 3: Bestimmung Interaktion, also der Engagement Rate
Berechnung der Interaktion, also der Engagement Rate fir je einen Beitrag auf jeder Plattform.

-> Zuteilung einer Partei bzw. eines oder einer Spitzenkandidierenden notwendig.
-> Zuteilung einzelner Plattformen empfehlenswert.

Definition Engagement-Rate:

Die Engagement Rate ist eine Kennzahl zur Bewertung der durchschnittlichen Anzahl von Interaktionen, die
Social-Media-Inhalte pro Follower:in erhalten. Als allgemeine Faustregel gilt eine Engagement Rate von 3 %
oder mehr als gut, wahrend eine Engagement Rate von 6 % oder mehr als ausgezeichnet gilt.

Likes + Shares + Kommentare
Engagement Rate = * * x 100

Follower

Beispielrechnung:
Ein Profil hat 24.495 Follower.innen auf Instagram, der zu analysierende Beitrag hat 1.225 Likes,
66 Kommentare und wurde 208-mal weiter verschickt (hat also 208 ,Shares”).”

1225 +208 + 66 =1.499
1.499/24.495 = 0,0612
0,0612x100=6,12

Antwort: Die Engagement Rate fiir diesen Beitrag betrdgt 6,12.
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Vergleich und Diskussion der Ergebnisse
Im ndchsten Teil der Stunde kénnen die Ergebnisse innerhalb von Kleingruppen oder im gesamten Klassen-
verband interpretiert, verglichen und diskutiert werden. Mdgliche Fragen fir die Diskussion:

« Ausgehend von den ermittelten Kennwerten: Was sind besonders beliebte Beitrage? Welche Beitrage
performen auffallend schlecht? Warum sind bestimmte Parteien bzw. Kandidierende erfolgreicher als
andere? Welche Zielgruppen sprechen sie méglicherweise an?

« Was ist wichtiger: Follower:innen oder Engagement?
-> Das ist natlrlich Auslegungssache, aber generell Idsst sich sagen:
wenig Follower:innen, viel Engagement > viele Follower:innen, wenig Engagement.

« Neben bestehender Bekanntheit bzw. Beliebtheit (,Followeriinnen”), welche Faktoren kénnten aulserdem
entscheidend fUr den Erfolg einer Social-Media-Prdasenz sein?
->z. B. Qualitat der Aufbereitung/Produktion, Verstandlichkeit, Polarisierung der Inhalte, Humor etc.

« Gibt es Unterschiede zwischen den Plattformen? TikTok beispielsweise spielt Inhalte, die Nutzerinnen laut
Algorithmus interessieren kénnten, sehr prominent tGber die sogenannte ,For-You-Page” aus, bei Insta-
gram steht der ,Home-Feed” mit den Inhalten und Beitrdgen tatsdchlich abonnierter Kandle im Fokus
(Ausnahme: Instagram Reels). Hat das ggf. Auswirkungen auf die Art der Beitrage auf den Plattformen?

-> ggf. mehr polarisierende Inhalte und stark verkirzte Inhalte auf TikTok im Gegensatz zu z. B. LinkedIn?

« Wie sinnvaoll ist die Kommunikation auf Social Media fur Politikerinnen im Allgemeinen?
Welche Plattformen bieten sich am ehesten an?

« Gibt es auch Gefahren bei der Nutzung von Social-Media-Plattformen?
->z. B. mangelnde Moderation der Kommentarspalte, grolse Reichweite fiir polemische oder populistische
Inhalte, verkirzte Darstellung kamplexer Inhalte.
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Anlage 1
Wo sind die zur Berechnung notwendigen Werte zu finden?

Instagram
21:22 ol 56 &)
eter.tschentscher W Nachricht senden 0 ees PETER.TSCHENTSCHER
P 0 < Beitrdge

1.

51 Beitrage 1.493 Follower 19 Gefolgt

‘ peter.tschentscher &

Finkenwerder, Hamburg, Germany
Peter Tschentscher

Erster Biirgermeister der Freien und Hansestadt Hamburg I | hier persénlich, dienstlich
@buergermeister.hamburg | Freue... mehr

Profil Beitrag

1. Gesamtzahl der Follower:innen 2. Gesamtzahl der erhaltenen Likes
3. Gesamtzahl der Kommentare
4. Gesamtzahl der Shares

3. 4, -
Ons Q1 |V N
peter. Das fest der
Freiwilligen Feuerwehr Finkenwerder ist ein echtes
Highlight auf der Elbinsel. Zum Start ins neue... mehr

1. Januar

A Q ®

TikTok
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< hatheribatopabark  J g5 Profil
1. Gesamtzahl der Follower:innen
2. Gesamtzahl der Likes

@katharina fegebapk 3. Views eines Beitrags Dankelbiamburg Rl

36 L. 1m 6525 | 2+

Folgeich  Follower*innén Likes

m e s
Reel

@ 2. Birgermeisterin in HH &
Senatorin for & & . uli

@brine Hamburg 4. Gesamtzahl der erhaltenen Likes
B. Gesamtzahl| der Kommentare
6. Gesamtzahl der Shares

innen haben ahniiche
katharina.fegebank - Vor 4 1

Ranke Hamburg! @ A Unddanke an
#zusammengegenrechtshh iumehr
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Facehook

, Dirk Nockemann AfD ist in Hamburg
.g, 2. Januar - @
Hamburgs neue Sozialwohnungen werden seit Jahren von
sogenannten "Fliichtlingen” absorbiert. Eine Politik gegen das eigene
Volk. Mein dazu in der i it b ¥
#Massenmigration #Hamburg #asylwende #Remigration
#illegaleMigration #MutzurWahrheit

Dirk Nockemann AfD

« 1 4.757 Follower - 16 Gefolgt

Beitrage Info Reels Fotos Videos

Wohnraum innethalb Hamburgs

Proﬁl Beltrag erfolgt im gleichen Zeitraum

1. Gesamtzahl der Followeriinnen 2. Gesamtzahl der Reaktionen (,,Likes”] =
© 106 2. 3. +4. (%@ 2s
3. Gesamtzah!l der Kommentare
4. Gesamtzahl der Shares
LinkedIn
21:31 w56 @)
«— Alle Aktivitdaten

Kommentare Videos Bilder

Dennis Thering - 2. =+ Folgen
J Landesvorsitzender CDU Hambu
1Woche - ®

Die Abgeordneten der CDU Hamburg verliehen am
gestrigen Abend im Hamburger Rathaus zum 32. Mal
den Hamburger Biirgerpreis. Dabei wurden ... mehr

CDU-Biirgerschaftsfraktion
Hamburg

Dennis Thering -2 v
Landesvorsitzender CDU Hamburg, Vorsitzender der CDU- —
1Birgerschaftsfraktion Hamburg Universitat Hamburg

#Hamburg, Hamburg, Deutschland - Kontaktinfo
2.517 Follgwer:innen - 500+ Kontakte

CeO 83 9 Kommehtare | 1 direkt deteilter Beitrag

Profil Beitrag 5 AR
~ 3 a
1. Gesamtzahl der Followeriinnen 2. Gesamtzahl der Reaktionen (,,Likes”] P N
3. Gesamtzahl der Kommentare A0 Dennis Thering - 2. HFolgen &
L, H a2 &
Jobs

4. Gesamtzahl der Shares Gt WPNGLWEK OB MIHSIGEE
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Spitzenkandidat:innen der aktuell in der Hamburgischen Biirgerschaft vertretenen Fraktionen sowie
deren Social-Media-Prdsenzen

1. Peter Tschentscher (SPD)

Instagram: @peter.tschentscher
TikTok: —
LinkedIn: Peter Tschentscher

2. Katharina Fegebank (Die Griinen)

Instagram: @katharina_fegebank
TikTok: @katharina.fegebank
LinkedIn: Katharina Fegebank

3. Dennis Thering (CDU])

Instagram: @dennisthering
LinkedIn: Dennis Thering

4, Cansu Ozdemir (Die Linke)

Instagram: @cansuoezdemir
TikTok: cansu.oezdemir

5. Dirk Nockemann (AfD)

Instagram: @dirknockemann2024
TikTok: —
Facebook: Dirk Nockemann AfD

Impressum Ansprechpartnerin

Biirgerschaft der Freien und Hansestadt Hamburg Josephine McHardy
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